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Descripcion del programa

El programa se denomina: Publicidad en Medios Digitales, pues los
entornos digitales y la cuarta revolucion industrial representan retos para el
publicista en esta nueva era, en la que las organizaciones, las marcas, las

agencias y las personas integran las tecnologias digitales con las analogas.

La integracion de los dos entornos, involucra dos realidades; una, en el
entorno analogo y otra en lo digital. La publicidad se desarrolla en ambos
entornos por lo cual el publicista debe conocer la fundamentacion tedrica
propia del campo profesional y las tecnologias con las que sus propuestas
publicitarias se integran al entorno para el que fueron disefadas. La
metodologia propia de la profesion se fundamenta en la capacidad del
publicista para analizar un contexto, proponer y ejecutar soluciones
publicitarias a problematicas en los entornos mencionados.

Integrar el pensamiento critico, estratégico, creativo e innovador de tal
manera que le permita desempefarse con la suficiente argumentacion y
vision en el analisis y solucion de problemas relacionados con la publicidad
y sus diferentes campos de accion.

Crear, innovar, adecuar enfoques, tecnologias y estrategias para el manejo

pertinente de los mensajes publicitarios en los medios analogos y digitales,
de acuerdo a los contextos de actuacion.

de Occidente

Interpretar y analizar la realidad de la comunidad a partir de sus
particularidades sociales, culturales, econdmicas y tecnoldgicas.
Disponer de una actitud critica frente a la vida y sensibilidad social
necesaria para profesar un profundo respeto por la dignidad humana,
asumiendo actitudes militantes de solidaridad, racionalidad vy
cooperacion, de ayuda al bien comun, teniendo en cuenta los pilares
fundamentales de la facultad, conformados por la estética, el pluralismo,
el humanismo ecologico, la convivencia y la paz.

Tener actitud y capacidad investigativa, creativa, innovadora vy
emprendedora para la identificacion y el desarrollo de nuevas
organizaciones con fines comerciales y/o sociales, que brinden
soluciones a las diversas problematicas del contexto que generen
impacto en la sociedad y el medio ambiente. Construyendo marcas para el
consumidor ciudadano con una postura critica frente a las diferentes
problematicas sociales y ambientales.

Por lo cual en la Universidad Autonoma de Occidente, se espera a través
de este programa vanguardista formar personas éticas y socialmente
responsables, profesionalmente competentes para trabajar en la
planificacion, produccion, construccidon de contenidos interactivos,
circulacion y evaluacion de estrategias publicitarias en diferentes
plataformas analogas y digitales, pertinentes, efectivas, con impacto en el
entorno, que cumplan con fines tacticos contribuyendo a los objetivos
estratégicos de las organizaciones.



Perfil del estudiante

El profesional del Programa de Publicidad en Medios Digitales, tiene las
competencias socio afectiva (saber ser y saber convivir), estratégica,
creativa y tecnolégica (saber conocer y hacer), y los elementos tedéricos
conceptuales necesarios para resolver problematicas de publicidad de
manera fundamentada.

Por lo tanto, cuenta con las capacidades de diagnosticar necesidades y
motivaciones, a través de la apropiacion de métodos de investigacidon en
la comunidad y el contexto, identificando sus problematicas,
necesidades, expectativas, las interacciones simbdlicas, la forma de
percepcion de mensajes y el uso social que se le da a los mismos, para
brindar soluciones publicitarias a la comunidad y las organizaciones,
como apoyo al cumplimiento de sus objetivos.

Para ello, como campo de formacion interdisciplinar, integra factores y
conceptos de la estética, el arte, la comunicacion, la semidtica, la
antropologia, la sociologia y la psicologia entre otras, para comprender la
actividad publicitaria en los procesos culturales como elemento
fundamental para el desarrollo de estrategias publicitarias digitales y
analogas, llegando a una conceptualizacion creativa congruente con las
necesidades de la sociedad.
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Comunicacion
Oral y Escrita

[ Leer conpropdsito reflexivo j [ Escribir con postura critica j [Exponer para ser comprendido]

Grafica Digital

Proyectos graficos soportados Conceptos y terminologia
en mapas de bits basica de la grafica Vectorial

. N

Fundamentos conceptuales Componentes basicos de una Acercamiento a la l6gica Insercion a la vida universitaria
: il Ap . . . La requlacién publicitaria

Fundamentos del campo interdisciplinario de estrategia publicitaria. Sus practica de la Publicidad y campo profesional J P

e ¢ la publicidad. La aproximacion elementos y técnicas
de Publicidad tedrica permite esclarecer el

proposito de la profesiony su
devenir histérico

J

Generalidades de los , . : . ,
medios de comunicaciénj [ Medios ATL j [ Medios BTL j [ Medios On line j [ Plan de Medios j

Fundamentos
en Medios
On Line y Off Line

fotografico fotogréafico publicitario la implementacion de técnicas
digitales para el procesado, la

edicion, el archivo final

Fotografia
Publicitaria

- J

Marketing

Marketing j [ Publicidad en el marketing ] [ Plan de marketing j
y Publicidad

Seminario

-

Delai | El estudio y el proyecto (El concepto y laimagen Desde )
[ ¢ laimagen al proyecto j[ Y € Doy j [ Del Brief al flujo de trabajo j '
de Estetica

Fundamentos tedricos j[ Panorama de las estéticas j [ Paradigmas estéticos j

contemporaneas contemporaneos
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Asignatura wedulos

VIRTUAL

experiencia educativa

Creatividad . . .
en el Mensaje Conceptos bésicos. F'QUFF:S feTOFICf}S y Conceptu?_hzamon Big ideas
Publicitario escritura creativa creativa

Diseno El espacio y la jerarquia de
la informacion

Formatos y soportes
Publicitario

digitales

Contexto_ d'eI D.'SGnO Diseno de persuasion
Publicitario

discriminacién sociocultural y
politica

Construccion de Identidad Humanos en Colombia

Ciudadana 1.

Identidades y
Pluralismo

4 )
Implementacidén de lenguajes,
técnicas, medios y procesos en la
creacion de prototipos de piezas
publicitarias interactivas
o 4

Soportes para desarrollos

de relacion interactivos publicitarios

Publicidad

La interaccién, un modelo j[ Publicidad e interactividad j
Interactiva

Tecnologia y sociedad,
miradas en contexto

Formacion { Problemas contemporaneos. [ Etica del Reconocimiento y ] [ Pluralismo y Derechos ]

Seminariode
Pensamiento Critico

estereotipos en las
representaciones culturales

y Desarrollo

[ Debate en el aula. Naturaleza j Andlisis critico. arquetipos y

Diseﬁq W?b funda%eenni;ac,!:gaddeesl ﬁiseﬁo [ Fase de produccion j [ Desarollo del sitio y contenidosj
Publicitario web publicitario
Formacion ,
Ciudadana 2. Problemas contemporaneos Etica de la sociedad civil Estado Social de Derecho
. de la Sociedad y el Estado
Sociedad y Estado colombiano




Asignatura wedulos

Electiva Fundamentos en Social Planificacion de ejes de Protocolo de servicios al Herramientas de Analisis y creacion de
Social Media media contenido y estructura de cliente en social media programacion y gestion reportes de social media
parrilla de contenidos de social media

Construccion

Marco historicoy
de Marca

Valor estrategico de la Estructura de la marca
conceptos fundamentales

Mmarca

de Creacion creacion como actividad ideacidn y proceso de creacid elacidon motivacion-resultado
humana

Un recorrido por la teoria
de los signos

Semiotica en
Publicidad

Seminario { El sujeto de la accidn. la J [ El desarrollo de la accion. ] [ El producto de la accion. ]
ni|r S

El discurso publicitario Retorica de la imagen
publicitaria

Formacion . .
Ciudadana 3. Paz Violencias y Conflictos La ética de la No-violencia La paz como derecho y deber
y Convivencia

Estrategia ,
Planificgacign Conceptos fundamentales de la [ Plan estratégico de medios j Calendario de implementacion

. planeacion estratégicay la
de Medios industria de los medios

de los medios de
comunicacion. Flow Chart

analogos o digitales

Publilab - Analisis [ Generalidades del brief j [ Desarro:jlzldberilsfs partes j [ HerrrTe]\g:Leargss iiggjrll]s;s de j [ Iden;cgti)cl::rc:gzéjae la j
de Contexto y P




Asignatura wmsdulos

Publicidad y estudios : e . : : Critica social al consumo
[ culturales j [ Mitoanalisis de la publicidad j [ Impacto y cambio social j [ desde la publicidad j

Electiva Publicidad,
y/ B Estudios Culturales
y Consumo

Big data y Analisis

Estratégico de Fundamentos de andlisis de Metodologias cualitativas | | piagnéstico digital de la marca | | Fundamentos de Big Datay la | | Fundamentos en herramientas
Mercado comportamiento de mercado y cuantitativas de Inteligencia Artificial de Big Data
Consumidor y consumidor investigacion
24 glVGSt,lgaCIOH y Guia sobre el desarrollo de cada Introduccién a la Metodologias para la Planteamiento del proyecto
° P[]eba"cclﬁgria modalidad, lineas y investigacion investigacion cientifica. de investigacion-creacion
Publilab - ——
Soluciones Construclzc!on y aan|SIS Direccién. gstrgtégica Planning y gjecucién de Gen.eracién.de est,rgtegia
Estratégicas estratégico de brief publicitaria Proyecto integrador (bien social/politica)
Electiva de Lectura [ composicion dramatdrgica j [ El centro de la narracion j
y Escritura
EStr.at.egla d.e t Fundamentos de Diagndstico y Optimizacion Desarrollo de Estrategia 4 Fundamentos de h Diagndstico de Desarrollo de estrategia
9§|C|onam|en 0 posicionamiento Organico de posicionamiento SEO y SEO, SEM y ASO Posicionamiento pago Posicionamiento SEM, SEM, SMM y
Digital (SEM, SMO y ASO) SMO SEM, SMM Y SMM y PROGRAMATICA PROGRAMATICA
PROGRAMATICA

. J

Etica y ;
Autorregulacion

Contexto General Para La Investigacion. El Froblema Estructura Metodolégica Planificacion I?el Rrpyecto
Investigacion Y Marco Teorico De Investigacion

Publicitaria




Asignatura

Publicidad para
E-commerce

Seminario de
Investigacion
e Innovacion

Seminarjp en
royeccion
aboral

Publilab -
Creatividad y
Creacion de
Contenidos Digitales

Negocios
Internacionales

Electiva en
Narrativa
Transmedia

Gerencia
Publicitaria

Modulos

Etapa de produccion Desarrollo de la estrategia

de e-commerce

(Generalidades y fundamentacion

La investigacion —

E:undamentauon de mvesUgamorJ Fundamentacién de innovacion Innovacion aplicada

Protocolo, Etica, y Etiqueta
empresarial, preparacion

Marketing Personal y

Autoconocimiento y la formacién
Negociacion.

para la vida laboral

El pensamiento divergente
en el campo publicitario

Preproduccidn, produccion,

para medios analogos o posproduccién y pauta

para el empleo
j digitales

Merchandising en espacios

. Herramientas de analisis.
digitales

Disenar una experiencia
transmedia nativa

Introduccidén a la

Narrativa Digital Conceptos de transmedia

Las organizaciones La Gerencia Estratégica

publicitaria

[ L Construccion de contenidos
Fundamentos conceptuales
del Merchandising Analogo

)
J[
I
I
I
I
I

objetivos organizacionales.

La Gestion de la construccion
de marca para el logro de los

|
|
|
|
|
|
|

[ Entrevista laboral en accién j

Proyecto integrador # 4 j

[
[

Transformacién digital en las

organizaciones j




Materias Institucionales

e N N A
Inglés | Inglés I Inglés I
N AN VAN J
- N N A
Obligatoria: Humanidades | Obligatoria: Humanidades |l Obligatoria: Humanidades Il
N AN VAN J

Electiva

VIRTUAL

experiencia educativa

- N [
Inglés IV Inglés V
\- J
- N [
Gestion de Mercadeo y Ventas Humanidades
\- J

] [ Trabajo de grado j [ Electiva 1 (disciplinar) j[ Electiva 2 (disciplinar) j

/

¢

.

Practica Empresarial
Gestidn de organizaciones
sostenibles
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